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따라서. . .

항상 연결되고 준비된 21세기에, 브랜드의 생존은 끊임없는 변화에 

달려 있습니다. 디지털 발전은 새로운 도전과제들을 가져왔습니다. 

더불어, 무제한의 가능성도 함께 가져왔습니다. 새로운 제품 또는 

서비스는 현실 속 소비자의 욕구를 충족시킬 수 있어야 합니다. 

그렇지 못한다면 아무리 혁신적인 제품이나 서비스라 하더라고 

이론적으로만 근사할 뿐, 현실에서 성공할 수 없습니다.

TNS는 이렇듯 항상 연결되고 준비된 소비자들로 이루어진 21세기에 

여러분이 가장 성공적인 제품을 출시할 수 있도록 도울 것입니다. 

또한, 일반인의 창의적 아이디어, 크라우드 소싱, SNS, 모바일, 전통적인 

방법들도 실현 가능할 수 있도록 지원합니다. TNS의 솔루션은 이미 

검증되었을 뿐만 아니라 현실적인 솔루션입니다. TNS는 여러분이 향후 

소비자들의 입장에서 생각할 수 있도록 도우며, 소비자의 세계에 발을 

들이고, 소비자들이 바라보고 구매하고 제품을 사용하는 실제 소비자의 

세계를 이해할 수 있도록 도울 것입니다. 여러분들이 느낄 수 있는 

이점은 말로 할 수 없이 많습니다.

Get in touch 
마케팅, 이노베이션, 제품 성과 파악을 위해 상황적 접근 방안이 

얼마나 도움이 될 수 있는 지 궁금하시다면 언제든 아래 연락처로 

연락 주시기 바랍니다.
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TNS에 대하여

TNS는 오랜 기간 축적한 전문성과 리서치 분야의 최고 솔루션을 바탕으로 

시장 진입, 이노베이션, 브랜드 스위칭, 소비자 전략과 관련하여 

클라이언트에게 정확한 성장 전략을 제언합니다. 80개국에 지사를 두고 

있으며 그 누구보다 전 세계 소비자와 더 많은 소통을 하고 모든 문화, 

경제적, 정치적 지역에 걸친 소비자들의 행동과 태도를 이해하는 

리서치 전문회사입니다.

TNS는 칸타그룹 소속이며, WPP의 데이터 투자 관리 부문으로, 

전 세계에서 가장 큰 인사이트, 인포메이션, 컨설선트 그룹입니다.

 

자세한 내용은 아래 사이트에서 확인 가능합니다.  
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